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Resumen

e La caidainteranual del IBP consumo se desaceleré por segundo mes consecutivo (grafico
1). Esto se produjo en julio como consecuencia del sustancial aporte del consumo con
los productos tarjetas de crédito y la billetera Cuenta DNI (CDNI). En materia de rubros,
el rol protagénico en la tendencia alcista recayd en el segmento “compras digitales”.
Concretamente, ello provino de la contribucién de la tienda virtual Provincia Compras.
El segmento “bares, restaurantes y fast food” también experimenté una suba interanual
en el séptimo mes del afio, aunque resultd sustancialmente menor a la de “compras
digitales”. Los demds rubros, por el contrario, evidenciaron retrocesos. La desaceleracion
porcentual de las caidas, en linea con el comportamiento general del indice, constituyé
el denominador de ese escenario.

e En términos desestacionalizados, comparando con respecto al mes anterior, el IBP
consumo continué manteniéndose en la senda de las variaciones positivas (grafico 2). Si
bien el ritmo de la suba mensual se desacelerd, el impulso alcanzdé para reubicar
nuevamente la tendencia del indice en direccion ascendente. Estas mejoras se
atribuyeron a las condiciones favorables de comercializacidn ofrecidas por el Banco en
un marco en el que, segun la Universidad di Tella, se fortalecid la confianza del
consumidor.

e Durante el mes, el IBP consumo del Interior retrocedié a un menor ritmo que el de la
Regidn Metropolitana de Buenos Aires (RMBA). La razén basica de esta diferencia residio
en las subas porcentuales interanuales del parque de clientes: en términos relativos, ese
stock aumentd mas sélidamente en la RMBA en un marco en el que en ambos mercados
evolucionaron de manera similar lo referente a los montos consumidos.

e Luego de aproximadamente un afio sin registros de crecimientos porcentuales positivos,
en julio crecié levemente el IBP consumo del Centro Zonal (CZ) Olivos. En los ultimos
meses, este CZ se diferencid siempre de las demas unidades de negocios del Banco en
los resultados obtenidos en este indicador. Sin embargo, pese a esta experiencia de
buenos resultados, la informacidn mas relevante provino de los CZs Junin y La Plata. Pese
a que sus respectivos indices continuaron cayendo (de modo desacelerado), fueron los
gue obtuvieron mejores evoluciones interanuales porque ambos encabezaron el ranking
de incremento de los consumos y se ubicaron en posiciones de vanguardia en lo
referente a los aumentos de sus respectivos parques de clientes. A diferencia de lo
ocurrido en los ultimos meses, la parte mas baja del ranking fue ocupada por el CZ
Pehuajo.

NOTA IMPORTANTE: El IBP consumo es un indicador del gasto de consumo por cliente con
tarjetas de crédito y débito y la billetera Cuenta DNI del Banco de la Provincia de Buenos
Aires, deflactado por el IPC del INDEC.

El IBP consumo no tiene por objeto la medicion del consumo agregado.
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En julio continud desacelerandose la caida del IBP consumo

En julio aumentaron significativamente los montos consumidos (15,3% i.a.) medidos en
valores constantes. Como consecuencia de esta mejora, como puede constatarse en los
datos del grafico 1, se produjo una nueva desaceleracion de la caida del IBP consumo. En
esta ocasion, la baja interanual totalizé -5,0% (linea verde), es decir, el ritmo de la caida
disminuyd 4,7 puntos porcentuales (pp) con respecto a la pérdida del mes anterior (-9,7%
i.a.). Comparando la informacién recibida es indudable que, basicamente, la evolucién del
indice en el ultimo afio recibid influencias de las marchas y contramarchas del consumo y el
ahorro y, por lo tanto, de las fluctuaciones microecondmicas y macroeconémicas. En
particular, la oxigenacion de julio se produjo como consecuencia del impulso porcentual de

los montos consumidos con los productos del Banco (el mas relevante de los ultimos doce
meses).

Grafico 1. Fuerte crecimiento los montos consumidos y mejora del IBP consumo
indice IBP Consumo Base 2019 = 100
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Fuente: Gerencia de Estudios Econdmicos en base a la informacién provista por la
Gerencia de Inteligencia Comercial.

El incremento se debid a las contundentes contribuciones de los gastos con tarjetas de
crédito y la billetera Cuenta DNI (CDNI), no por el aporte de las tarjetas de débito.
Analizando por rubros, el impulso provino, en esencia, de la creciente presencia de
“compras digitales” que, en términos interanuales, triplic6 holgadamente su monto
promedio por cliente (su IBP consumo se incrementd 216% i.a.). Este comportamiento se

explica por el rol central ocupado por el flujo comercial asociado a la tienda virtual
(Provincia Compras).
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Con respecto al resto de los rubros, solamente el uso de los mencionados productos del
Banco en “bares, restaurantes y fast food” acompafié la evolucidén positiva de “compras
digitales”. Sin embargo, en este caso, la suba interanual totaliz6 4% i.a en el mes. En cuanto
al resto de las actividades, tal como surge de la lectura del grafico 2, todas continuaron
moviéndose por sendero negativo. Ello se constaté desde la baja porcentual menos
relevante de ese universo, correspondiente a “supermercados y alimentos” (-2%, i.a), hasta
la mas contundente derivada de la relacién entre la dindmica de consumos y clientes
verificada en el comercio de “electro e informatica” (-24% i.a.). Con caidas de dos digitos, le
siguieron en menor orden de importancia las variaciones negativas de “combustibles” (-
18% i.a.), “construccién y vivienda” (-14% i.a.), “televisién por cable” (-13%, i.a.), “ferreteria
y bazar” (-12% i.a.), “telefonia celular” y “librerias” con disminuciones interanuales

coincidentes (-10% i.a.).

Grafico 2. Contundente evolucién de compras digitales (Provincia Compras)
indice IBP consumo base 2019 = 100 con ajuste estacional.
Variaciones mensuales. En %
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Fuente: Gerencia de Estudios Econdmicos en base a la informacién provista por
la Gerencia de Inteligencia Comercial.

Este ultimo subconjunto, comprendido por siete actividades descripto arriba, cuyas
contracciones afio contra afio fueron de dos digitos en julio, concentré en total
aproximadamente el 20% de los gastos de consumo medidos en valores corrientes. En
cambio, los rubros “supermercados y alimentos” (cuya baja resultd relativamente
moderada en el mes, como ya se menciond) e “indumentaria”, con una contraccién
importante mas cercana a las del primer grupo (del orden del 9% i.a. en el mes), continuaron
liderando en lo referente a su participacién en los montos consumidos al totalizar 28% y
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10%, respectivamente. El dato mas relevante, de todos modos, constituyo el incremento de
la contribucidn de los gastos en “compras digitales” en el total por el ya mencionado empuje

de Provincia Compras: entre junio y julio aumenté desde 2% hasta 5% su importancia en el
total de los montos consumidos por los usuarios.

Se mantiene el crecimiento del IBP desestacionalizado

El crecimiento del IBP consumo medido en términos desestacionalizados no sélo se
mantuvo en terreno positivo en julio, sino que, también, tendié a alinearse a la evolucién
de junio y a mostrar menos volatilidad en comparacién con los abruptos saltos de abril y
mayo. El incremento mensual del séptimo mes del afio alcanzé a 2,8% con respecto a junio
(grafico 3), mostrando una moderada desaceleracion de su ritmo de variacidon en
comparacion con el dato porcentual de junio (4% frente mayo) y, al mismo tiempo,

corroborando la importancia de la presencia de las promociones tendientes a activar el
consumo en la tienda virtual Provincia Compras.

Grafico 3. IBP consumo desestacionalizado: la suba se mantiene en terreno positivo en julio
indice IBP consumo base 2019 = 100 con ajuste estacional.
Variaciones mensuales. En %
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Fuente: Gerencia de Estudios Econdmicos en base a la informacidn provista
por la Gerencia de Inteligencia Comercial.

Debido al mantenimiento del crecimiento del IBP consumo desestacionalizado, impulsado,
como ya se sefiald, por la suba del consumo, la linea de tendencia de los ultimos doce meses
se acerco a la zona de las variaciones porcentuales positivas (linea punteada roja del grafico
3). Si bien este comportamiento estuvo explicado por las acciones de politica comercial del
Banco, esto ocurrid en un contexto en el que, segun la Universidad di Tella, la confianza del
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consumidor continué mejorando con respecto al afio anterior, producto del fortalecimiento

de las percepciones mas alentadoras del encuestado vinculado a su situacién personal y el
panorama macro.

Retrocede mas el IBP de la RMBA que el del Interior

Segun el analisis por regiones, nuevamente, el IBP consumo mantuvo un desempefio mas
favorable en el Interior que en la Regidon Metropolitana de Buenos Aires (RMBA). En la
primera, la caida alcanzé a -3,8% i.a., en tanto que en la segunda se ubicé en -5,8% i.a. Las
tendencias ascendentes de las variaciones permanecieron ininterrumpidas (desde mayo),

alejandose, mes a mes, de los a magros valores porcentuales de noviembre del afo pasado
(grafico 4).

Grafico 4. Menor caida del IBP en el Interior que en la RMBA
indice IBP consumo base 2019 = 100.
Variaciones interanuales. En %
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Fuente: Gerencia de Estudios Econdmicos en base a la informacidn provista
por la Gerencia de Inteligencia Comercial.

El desempeiio de las variables que explican el indice, resultd similar en ambas regiones. El
crecimiento interanual del consumo fue levemente superior en la RMBA que en el Interior
(15,4% versus 15,2%, respectivamente), mientras que el incremento del numero de clientes
continud sdlido, pero con una mayor distancia relativa: en la RMBA subié 23% i.a., en tanto
gue en el Interior se mantuvo a un ritmo cercano al 20% i.a. Como no se diferenciaron los
desempefios en la evolucion de los consumos y se separd un poco el del parque de clientes
(se expandié mas en la RMBA que en el Interior), el IBP consumo experimentd las caidas
indicadas en el grafico 4 (de 2 pp mas elevadas en la RMBA que en el Interior).
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Centros Zonales: se desacelera la caida del IBP consumo

La renovada mejora del IBP consumo en julio, se plasmé en los Centros Zonales (CZ) del
Banco. Por primera vez desde junio del afio pasado, un CZ volvié al sendero de las
variaciones porcentuales positivas. Como puede comprobarse en el grafico 5, el valor del
indice correspondiente al CZ Olivos mostré un leve crecimiento positivo en julio (0,5% i.a.).
Evidenciando la baja menos relevante del resto de ese universo de CZs, la funcion de escolta
recayo en el CZ La Plata (-0,5% i.a.). A muy corta distancia entre ellos, se ubicaron luego las
bajas de los CZs Mordn (-1,6% i.a.) y Mar del Plata (-1,8% i.a.). En un tercer subgrupo, en las
proximidades de la baja promedio del indice (-5,0%), quedaron los CZs Chivilcoy (-3,1% i.a.),
Campana y Tandil (ambos con -4,1% i.a.) y Avellaneda (-4,2% i.a.). Con disminuciones
superiores, aparecieron otros cuatro CZs: Capital (-6,0% i.a.), Junin (-6,1% i.a.), Bahia Blanca
(-6,5%i.a.) y, a diferencia de los meses anteriores, en el lugar mas bajo del ranking, Pehuajé
(-7,0% i.a.). En general, en comparacién con el mes anterior, la mejora en la variacion
porcentual interanual promedié 5 pp. Por encima de ese valor (por los resultados mas
favorables de julio) emergieron las experiencias de los CZs La Plata y Mordn (6 pp). Por
debajo de la media, la menor recuperacién tuvo lugar en el CZ Pehuajé (la variacion
porcentual interanual sélo se potencié en 2 pp en relacién con la de junio).

Grafico 5. Centros Zonales: desaceleracion de las caidas y regreso del crecimiento
IBP Consumo en valores constantes. indice base 2019 = 100.
Variaciones interanuales
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Fuente: Gerencia de Estudios Econdmicos en base a informacidn provista
por la Gerencia de Inteligencia Comercial.
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GERENCIA DE ESTUDIOS ECONOMICOS ‘

Observando el comportamiento del monto promedio consumido por cliente, o sea las
variables explicativas del IBP consumo, pueden obtenerse conclusiones adicionales. Como
ya se indicd, en el marco de la mejora del indice vinculada al empuje mensual del consumo,
surgieron diferentes desempefios. Por ejemplo, las principales subas de estos gastos
medidos en valores constantes se detectaron en los CZs La Plata y Junin (subieron 19% i.a.).
Muy cerca de esa marca quedod el registro del CZ Chivilcoy (17% i.a.). En el extremo opuesto,
el menor incremento se produjo en el CZ Olivos (7% i.a.), donde el indice, como ya se
menciond, evidencid el primer porcentaje positivo desde junio de 2022.

En cuanto a clientes, el aumento mds significativo se constaté en el CZ Junin (26% i.a.). Pese
a su destacado lugar en el ranking de consumos, ello explicé la caida de su IBP consumo por
encima a la del promedio del indice como puede comprobarse en el grafico 5. Pehuajo fue
el CZ que secundd a Junin. Su stock de usuarios de productos del Banco aumenté 22% i.a.
pero, a diferencia de Junin, los montos consumidos no acompaiaron lo suficiente (pese a
haber crecido al 14% i.a.). Esta combinacidn explicéd el hecho de ocupar el lugar mas bajo
del ranking de variaciones del indice (grafico 5). Otros Centros Zonales con subas
destacadas en lo referente al nimero de usuarios fueron: Chivilcoy, Bahia Blanca y La Plata
con ritmos interanuales positivos de 21% i.a. en los dos primeros y 20% i.a. en este ultimo,
respectivamente.



